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Kandidat/kandidatkinja
SNEZANA BURZAN

Programski sadrZaji-(maksimum 2 stane)
(navesti plan unapredenja programskih sadrzaja u svim organizacionim i poslovnim jedinicama
RTCG sa navodenjem jasnih ciljeva, rezultata i vremenskih rokova u kojima ¢e rezultati biti
ostvareni)

- RTCG, “univerzalni servis vijesti” treba da bude nepristrasan,
nezavistan od bilo kojeg politicko-ekonomskog centra i da kao takav
afirmiSe i potencira profesionalne i eticke standarde u svim
programskim segmentima. RTCG bi trebalo da kreira program i da se
obraca svim generacijama publike (posebno mladima), a naro¢ito u 21.
vijeku u kojem dominiraju internet, portali, drustvene mreZe. Utoliko
je njegova uloga i drustvena potreba znacajnija!

- RTCG mora biti svestran, pokrivati sve teme od drustvenog interesa (ne
samo politicke) i pruZati istinite informacije, te imati pravovremen,
potpun i objektivan informativni program.

- RTCG mora imati srazmjernu koli¢inu svih programskih segmenata
(informativni, edukativni, zabavni), jer upravo to odvaja javni medijski
servis od komercijalnih emitera koji ne moraju njegovati odredene
segmente niti teme od drustvenog, javnog interesa.

- Uvijek je RTCG favorizovala informativni program i to njegov politicki
dio. Sli¢no je i u regionu. No, zbilja je nuzno davati mnogo vie prostora
programima za ciljne grupe, kao $to su $kolarci, mladi, univerziteti,
talenti u svim sferama, intelektualci, NVO, dijaspora, umjetnici,
stvaraoci u svim domenima, kao i marginalizovane grupe -
nezaposleni, invalidi, stari, siromasni.

- RTCG bi trebalo da nastavi sa dobrim trendovima i dalje unaprjeduje

svoje redakcije sa pozitivnim imidZom: sportsku, nau¢no-obrazovnu,




wuhuiitiitat iy, 4abdviiy, Lo Ud Udlje jdid R4pdlliele reddkclja Kulture,
djecjeg, programa za mlade, igranog programa, muzit¢kog programa,
redakcije za turizam, Satelitskog programa i dr.

RTCG bi trebalo da vrati u programe javnog servisa Zanrove kao §to su
komentar, crtica, osvrt, kritika, i ¢e$ée nudi strucne i ekspertske
pristupe odredenim temama (vece uklju¢ivanje CANU, DANU, drzavnog
i privatnih univerziteta, strukovnih udruzenja i sl. )

Mediji unutar javnog servisa moraju intenzivnije saradivati,
razmjenjivati informacije, priloge, sadrZaje. Takode, 21. vijek, vijek
interneta i druStvenih mreZa, vje$tacke inteligencije namece
neminovnost boljeg razumijevanja istih i nuZnost da savremni radio i
TV programi budu dinamic¢ni, preduzimljivi, da se sami vise okrenu
interenetu i novim medijima (ako Zele da sat¢uvaju mladu publiku).
JaCanje redakcije kulture i povecanje broja emisija (i budZeta) iz te
oblasti, jer je Crna Gora prepoznata u svijetu kao rasadnik odli¢nih
poslenika kulture - slikara, muzi¢ara, knjizevnika, a jedna smo od
drzava u regionu koja ima vi$e stotina festivala i manifestacija $irom
zemlje, tokom cijele godine. (intenzivnije pratiti i povezivati se sa
organizatorima).

Obrazovati redakciju za proces pristupanja Crne Gore EU, koja ne bi
trebalo samo da prati ve¢ da animira i zvani¢nike i gradane, NVO, da
podstice, informise, edukuje i promovise te teme od opstedrustvenog
znacaja.

Jacati i pobolj3ati meduredakcijsku komunikaciju i koordinaciju, da se
ne dupliraju kapaciteti i ne angaZuju 2 ekipe za isti programski
segment (neracionalan tro$ak).

Omoguciti producentima, scenaristima, reZiserima, novinarima RTCG-

a idrugim, da pisu i rade igrane i dokumentarne serije (koje mogu biti
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- RTCG mozZe da prebaci sve najznacajnije igrane i dokumentarne serije
1 projekte na DVD, a njihova prodaja bila bi ¢isti dobitak s obzirom na
vlastita autorska prava.

- RTCG bi trebalo da konstantno radi na jezickom i govornom iskazu
novinara, voditelja, spikera. RTCG bi mogla da otvori svoju medijsku
jezicku radionicu! Javni servis mora biti primjer i uzor pravilnog
akcentovanja, izgovaranja, kori§¢enja knjizevnog jezika.

- RTCG bi trebalo da pojaca promociju sopstvenih programskih
segmenata kao i ljudi koji ih rade (novinara, inZinjera, producenata,

montaZera...) i time ojaca autoritete medu profesionacima.

Tehnoloski-materijalni resursi-(maksimum 1 strana)
(navesti plan unapredenja tehnolo8kih-materijalnih resursa u RTCG sa navodenjem jasnih ciljeva,
rezultata i vremenskih rokova u kojima ée rezultati biti ostvareni)

- Jacati i dalje standard u organizaciji, kontroli i upravljanju tehnolo$ko
-materijalnim resusrsima RTCG-a.

- Nastaviti sa procesom modernizacije opreme u svim organizacionim i
poslovnim segmentima.

- Raditi i dalje na jacanju sluzbe za tehnicki razvoj kuce.

- Intenzivirati rad sluZbe razmjene i prodaje programa.

- Nabavljati i dalje adekvatnu tehni¢ku opremu prema potrebama za
odredene programske segmente.

- Servis za opravku tehnike, i dalje jacati.

- Nastaviti sa sredivanjem, popisivanjem dokumentacije, TV arhiva i

Fonoteke.




(navesti plan unapredenja i razvoja resursa u RTCG sa navodenjem jasnih ciljeva, rezultata i
vremenskih rokova u kojima ¢e rezultati biti ostvareni)

- Stalna edukacija kadrova u svim segmentima i organizacionim i
poslovnim i pracenje njihovog rejtinga u novinarsko-saradnickom-
uredni¢kom-tehnolosko-tehnickom, produkcionom i muzickom
sektoru.

- Preispitati broj zaposlenih, njihovu angaZovanost radi pune afirmacije
ljudskih resursa. Uvesti normiranje, mjesecne izvjestaje o radu
(kvalitativno - kvantitativna uéinkovitost). Odvojiti rad od nerada,
uvesti sistem nagrada i kazni. Smatram da bi to bilo veoma podsticajno.

- RTCG mora biti rasadnik talenata, mjesto afirmacije i stasavanja mladih
kreativnih snaga, svih profila, ali i zbirno mjesto i stjeciste afirmisanih
i dokazanih stvaralaca, kako na razli¢itim medijskim poljima, tako i van
njih, iz drugih stvaralackih oblasti - umjetnosti, kulture, nauke,
obrazovanja, sporta, nvo sektora...

- RTCG treba da njeguje saradnju sa umjetnickim i fakultetima politickih
i drustvenih nauka, Elektrotehni¢kim fakultetom i dr.

- 1 u ovom segmentu podvlacim neophodnost bolje komunikacije i
jacanja saradnje izmedu redakcija Radija, Televizije i portala javnog
servisa, te kreiranja zajednickih sadrzaja.
dopisnicku mrezu, kako u Crnoj Gori, tako i u glavnim gradovima
susjednih drzava, ali i npr. u Vasingtonu, Moskvi, Pekingu, Istambulu.

- Pojacati kulturno umjetnicki program javnog servisa, okupljati
stvaraoce...

- Zaurednike i odgovorna lica u svim organizacionim poslovnim

segmentima izabrati strucne i profesionalne ljude sa iskustvom.
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- RTCG bi trebalo da razmisli o produkciji muzickih spotova, uveZe se sa
Ministarstvom kulture i medija Crne Gore, PAM-om i sl, te da na taj
nacin daje svoj doprinos razvoju kvalitetne muzi¢ke produkcije u
drZzavi, a i donese prihod ku¢i.

- RTCG bi trebalo da obnovi, u saradnji sa Opstinom Bar i Ministarstvom

kulture i medija Crne Gore - Internacionalni TV festival Bar,

Rokovi za sve segmente ovog Plana su predvidljivi, a mogu se praviti 6 -
mjesecni ili godisnji planovi, a obavezno mjese¢ni, radi planiranja upotrebe

kapaciteta i realizcaije programa.



